
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

下記３点を検証し、次期ブランド戦略を 

板橋区ブランド戦略の策定方針（案）について 

１．策定の主旨 

「板橋区シティプロモーション戦略」（平成 27 年 3 月策定）の追録版である 「板橋ブランド戦略」（令和

2 年 12 月策定）の戦略期間が令和７年度をもって満了する。板橋区では 「絵本のまち板橋」や 「SDGs 未来

都市」等、板橋ブランドを推進する取組を進め、ユネスコ創造都市ネットワーク（UCCN）への加盟をめざ

している。区の魅力発信をさらに効果的に推進するため、「板橋区ブランド戦略」を策定する。 

 

２．現行戦略のまとめ 

（１）板橋区シティプロモーション戦略（平成 27 年 3 月策定） 

生産年齢人口の増加や定住化を促進するため、区民の区に対する誇りと愛着の醸成や定住意向の向上を

促すとともに、区外の住民からも板橋区に 「住んでみたい」「訪れてみたい」と感じてもらえるよう、戦略

的にコントロールされた魅力発信を展開するための戦略として策定。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（２）板橋ブランド戦略（板橋区シティプロモーション戦略 追録版）（令和 2年 12 月策定） 

板橋の魅力をこれまで以上に受け手の心に響かせ、共感を得られるよう発信するため、SDGs の展開や絵本の

まちなど、板橋区の独自性や先駆性を打ち出すとともに、大学・研究機関や企業とのさらなる連携、庁内横断

的な取組を行い、「板橋ブランド」として戦略的に発信していくための戦略として策定。 

 

 

 

３．現行戦略の基本計画内の位置づけ 

板橋区シティプロモーション戦略は、板

橋区基本構想の実現に向けた、区政を総合

的・計画的に推進していく方向性と目標を

示した施策体系である「板橋区基本計画

2025」内の 「未来創造戦略」において、戦略

展開にあたっての基本的な３つの視点のう

ちの１つとしている。 

 

４．新戦略策定に向けた主な論点 

新戦略の策定にあたり、下記３つの論点を検討する必要がある。 

 

 

 

 

 

 

 

５．検討体制及び策定方法 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（１）検討委員会の開催 

庁内関係部課で構成する検討委員会を開催し、次期ブランド戦略を検討する。ブランディング・シティ

プロモーションや、板橋ブランドを構成する分野の有識者の参画等も検討していく。 

（２）ワークショップの開催 

（３）基礎調査の実施（4～6月） 

（４）区民・区外在住者に対するアンケート調査の実施（6～8月） 

（５）パブリックコメントの実施（12～1 月） 

 

６．今後の主なスケジュール 
令和７年１１月 中間のまとめ（骨子案） 

令和７年１２月 素案作成・パブリックコメント実施 

令和８年３月  原案作成 

令和８年４月  戦略策定 

企画総務委員会資料 

令和７年６月 10日 

政策経営部ブランド戦略担当課 

検討委員会 

区民・事業者 

区外 

在住者 

ワークショップ ・アンケート調査 

パブリックコメント等 

アンケート調査 

関係所管課 
ヒアリング 

①戦略ターゲット：30～44 歳の女性 

②めざすべき姿：・ブランドステイトメント 

・ブランドピラミッド 

・板橋区の特徴を支える事実 

③戦略ターゲット向けスローガン：暮らしやすいが、叶うまち。 

④基本方針：３つの基本方針に基づき、具体的な取組を実施 

①「板橋ブランド」の整理 

地域イメージとしての 「板橋都市ブランド」 （≒ブランドステイトメント）と実感できる 「板橋地域

資源ブランド」に整理し、２つの「板橋ブランド」の相乗効果・好循環をめざす。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

②「板橋ブランド」の相乗効果・好循環に向けた基本方策：４つの基本方策に基づき、各種計画の重

点事項、または各主管課が重点的に取り組んでいる事業について、ブランド化を推進する。 

板橋都市ブランド 

「板橋といえば」で内外から 

認識してほしい特徴 

好循環 板橋地域資源ブランド 

「板橋といえば」で想起される、板橋 

という地域に根付いた事業や特徴 

例） 

・未来をはぐくむ緑と文化のかがやくまち 

・魅力創造発信都市及び安心安全環境都市 

・SDGs に積極的に取り組む都市 

 

 

例） 

・いたばし花火大会などのイベントや事業 

・美術館や中央図書館といった場所 

・板橋のいっぴんなどの板橋産品 

 

 

【重点事業例】 

１）「絵本のまち板橋」プロジェクト 

・区民まつり「絵本のまちひろば」の展開 ・UCCN 加盟申請に係る取組 等 

２）SDGs ローカライズプロジェクト 

・SDGs プラットフォームの構築 ・ 「いたばしさんぽ」を活用した普及啓発 等 

基本構想（基本理念・将来像など） 

No.1 実現プラン・各個別計画 

「基本計画 2025」内「未来創造戦略」の 

戦略展開にあたっての基本的な視点 

①新戦略の「見せ方」 
CI マニュアル改定に伴う令

和８年度以降の統一的なビジ
ュアルを含めたブランディン
グ戦略を実施する。 

②板橋ブランド構成要素の統合 
 絵本のまち板橋や SDGs、創
造都市等について、板橋ブラ
ンドを構成する要素として統
合する。 

③区民 ・事業者と共創する策定
プロセス 
区民の 「誇り」の醸成につな

げるため、策定段階から区民・
事業者と共創する。 


